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Abstrak 

 

Kopi Bakar Bapak Endut Cabang Pandeglang merupakan salah satu kedai kopi yang berada di daerah 

pandeglang yang menjual berbagai macam minuman kopi, non kopi serta makanan. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk: (1) mengetahui variasi produk pada kedai Kopi Bakar Bapak Endut 

Cabang Pandeglang. (2) mengetahui minat beli konsumen pada kedai Kopi Bakar Bapak Endut 

Cabang Pandeglang. (3) mengetahui seberapa besar pengaruh variasi produk terhadap minat beli 

konsumen. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode asosiatif kuantitatif dan 

teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability sampling dengan menggunakan 

teknik accidental sampling. Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini meliputi Uji 

Validitas, Uji Reliabilitas, Analisis Deskriptif, Analisis Korelasi, Koefisien Determinasi dan Uji t. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa pada analisis deskriptif nilai total pada variabel X menunjukan 

tidak variatif dengan skor total 2,5 dan nilai total variabel Y menunjukan minat dengan skor total 2,55. 

Penelitian ini menunjukan bahwa variasi produk berpengaruh positif pada minat beli konsumen 

dengan nilai t hitung sebesar 10,254 > nilai t tabel 1,984. Besarnya pengaruh variasi produk terhadap 

minat beli konsumen ( r square) adalah sebesar 51,8 %. 

Kata Kunci: Implementasi, Sistem Informasi Pendaftaran Adminduk Online (SIPANON) 

 

Abstract 

 

Mr. Endut's Roasted Coffee Pandeglang Branch is a coffee shop located in the Pandeglang area that sells various 

kinds of coffee drinks, non-coffee as well as food. The purpose of this research is to: (1) know the variety of 

products in Mr. Endut's Roasted Coffee Pandeglang Branch. (2) find out consumer buying interest in Mr. 

Endut's Roasted Coffee Pandeglang Branch. (3) find out how big the influence of product variations on 

consumer. The method used in this study is a quantitative associative method and the sampling technique used 

is non probability sampling by using technique accidental sampling. The analytical techniques used in this 

study include validity test, reliability test, descriptive analysis, correlation analysis, coefficient of determination 

and t test. The results of this study indicate that in the descriptive analysis the total value of variable X shows 

not variative with a total score of 2.5 and the total value of variable Y shows interest with a total score of 2.55. 

This study shows that product variations have a positive effect on consumer buying interest with a t-value of 

10.254 > t-table value of 1.984. The magnitude of the influence of product variations on consumer buying 

interest (r square) is 51.8%. 

Keywords: Product Variation, Consumer Buying Interest, Coffee Shop 
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A. PENDAHULUAN 

Saat ini fenomena coffe shop atau kedai kopi 
sudah meluas di beberapa daerah di Indonesia, 
termasuk di Kabupaten Pandeglang. Para 
pengusaha kedai kopi saling bersaing untuk 
menarik minat beli konsumen dikarenakan 
banyaknya kedai kopi yang berdiri di Kabupaten 
Pandeglang saat ini. Hal ini dibuktikan dengan 
adanya perkembangan jumlah kedai kopi yang 
ada di Kabupaten Pandeglang pada tahun 2018 
sampai dengan tahun 2022, pada tahun 2018-
2022 terus mengalami perkembangan disetiap 

tahunnya dan salah satu peningkatan kedai kopi 
yang paling banyak berada di Kecamatan 
Pandeglang. Berikut ini daftar nama kedai kopi 
yang berada di Kecamatan Pandeglang dan 
diketahui bahwa terdapat 8 kedai kopi yang 
tersebar di Kecamatan Pandeglang. 

Daftar Nama Kedai Kopi di Kecamatan 
Pandeglang 

 
Sumber: Dinas Koperasi dan UMKM Kab. 
Pandeglang, 2022 

Data Pendapatan Kopi Bakar Bapak Endut 
Tahun 2019-2021 

 
 

Berdasarkan gambar diatas, maka dapat 
diketahui bahwa total pendapatan Kopi Bakar 
Bapak Endut tahun 2019 pada awal 
kemunculannya sebesar 306.000.000,00. Namun 
pada 2 tahun terakhir ini Kopi Bakar Bapak 
Endut mengalami penurunan, pada tahun 2020 
Kopi Bakar Bapak Endut memperoleh 
pendapatan sebesar 56.000.000,00 sedangkan 
pada tahun 2021 Kopi Bakar Bapak Endut 
memperoleh pendapatan sebesar 54.000.000,00. 

Berdasarkan data tersebut pendapatan yang 
diperoleh Kopi Bakar Bapak Endut mengalami 
banyak penurunan dibanding kenaikan. Berikut 
ini merupakan hasil survey: 

Jawaban Prasurvey 

 
Sumber: Data diolah penulis, 2022 
Berdasarkan hasil data pra survey yang 
dilakukan kepada 15 responden terkait variasi 
produk, Selain itu Kopi Bakar Bapak Endut harus 
mampu menyediakan produk-produk yang 
diinginkan maupun dibutuhkan oleh konsumen 
agar konsumen semakin tertarik melakukan 
keputusan pembelian dalam kedai. 
 
B. PEMBAHASAN  
Berdasarkan hasil analisis data diatas, maka data 
tersebut dapat di interpretasikan sebagai berikut:  

1. Hasil Analisis Deskriptif Hasil Analisis 
Deskriptif Rata-rata jawaban serta tanggapan 
responden terhadap pernyataan-pernyataan 
yang diajukan tentang variasi produk berada 
pada angka 2,5 angka ini dikategorikan 
dalam penafsiran tidak variatif. Hal ini 
mengindikasikan bahwa variasi produk di 
Kopi Bakar Bapak Endut Cabang Pandeglang 
termasuk kedalam kategori tidak variatif. 
Skor nilai paling besar variabel X (Variasi 
Produk) terdapat pada pernyataan nomor 2 
yaitu “Harga yang ditawarkan Kopbak 
sebanding dengan kualitas produk” bernilai 
3,03 dan termasuk dalam keadaan kategori 
variatif. Sementara untuk skor terendah 
terdapat pada pernyataan nomor 7 yaitu 
“Produk yang diinginkan tersedia di 
Kopbak” dari pernyataan tersebut didapati 
angka bernilai 1,87 dan termasuk dalam 
kategori tidak variatif. Sedangkan rata-rata 
jawaban serta tanggapan responden 
terhadap pernyataan-pernyataan tentang 
minat beli konsumen berada pada angka 2,55 
angka ini dikategorikan dalam penafsiran 
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minat. Hal ini mengindikasikan minat beli 
konsuemn Kopi Bakar Bapak Endut Cabang 
Pandeglang termasuk kedalam kategori 
minat. Skor nilai paling besar variabel Y 

(Minat Beli Konsumen) terdapat pada 
pernyataan nomor 4 yaitu “Setelah 
mengetahui variasi produk di Kopbak, saya 
akan merekomendasikan kepada orang lain 
untuk membeli produk di Kopbak.” bernilai 
2,95 dan termasuk dalam keadaan kategori 
minat. Sementara untuk skor terendah 
terdapat pada pernyataan nomor 6 yaitu 
“Produk yang tersedia di Kopi Bakar Bapak 
Endut lebih menarik perhatian saya 
dibanding produk lain.” dari pernyataan 
tersebut didapati angka bernilai 1,83 dan 
termasuk dalam kategori tidak minat. 

2. Hasil Analisis Koefisien Korelasi Hasil uji 
koefisien korelasi yang menggunakan rumus 
Product Moment dengan perhitungan 
menggunakan SPSS 24.0 dapat diketahui 
bahwa nilai koefisien korelasi sebesar 0,719 

berada pada interval koefisien 0,600 – 0,799 
yang berarti hubungan kuat antar variabel 
variasi produk dengan minat beli konsumen. 

3. Hasil Koefisien Determinasi Nilai yang 
diperoleh dari koefisien determinasi adalah 
sebesar 0,518 yang artinya pengaruh variasi 
produk terhadap minat beli konsumen 
berpengaruh sebesar 51,8% dan sisanya 
sebesar 0,482 yang dipengaruhi oleh faktor 
lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini 
sebesar 48,2%.  

4. Hasil Uji Signifikasi (Uji t) Hasil yang 
diperoleh dari uji signifikasi (Uji t) 
menghasilkan nilai thitung sebesar 10,254. 
Dengan menggunakan tingkat kepercayaan 
(α = 5% ) dan derajat kebebasan dk = 100 – 2 
= 98. Dapat diketahui t- tabel sebesar 1,984. 
Nilai thitung Lebih besar dari ttabel sehingga 
Ha diterima dan Ho ditolak. Hal ini 
menunjukan bahwa terdapat pengaruh yang 
signifikan variasi produk terhadap minat beli 
konsumen. 

 
C. PENUTUP DAN REKOMENDASI 
Berdasarkan hasil analisis data secara sistematik 
dan pembahasan yang telah diuraikan 
sebelumnya, sesuai dengan tujuan penelitian 
maka dapat ditarik kesimpulan: 

1. Dari hasil analisis deskriptif mengenai variasi 
produk pada Kopi Bakar Bapak Endut 
Cabang Pandeglang diperoleh angka 
penafsiran sebesar 2,5. Hal ini 

mengidentifikasi bahwa variasi produk pada 
Kopi Bakar Bapak Endut Cabang Pandeglang 
termasuk dalam kategori tidak variatif.  

2. Dari hasil analisis deskriptif mengenai minat 
beli konsumen pada Kopi Bakar Bapak Endut 
Cabang Pandeglang diperoleh angka 
penafsiran sebesar 2,55. Hal ini 
mengidentifikasi bahwa tingkat minat beli 
konsumen pada Kopi Bakar Bapak Endut 
Cabang Pandeglang termasuk dalam kategori 
minat.  

3. Berdasarkan hasil perhitungan koefisien 
korelasi menunjukan bahwa nilai koefisien 
korelasi antara variasi produk dengan minat 
beli konsumen sebesar 0,719. Hal ini 
menunjukan bahwa hubungan antara variasi 
produk terhadap minat beli konsumen Kopi 
Bakar Bapak Endut Cabang Pandeglang 
termasuk dalam kategori kuat. Sedangkan 
hasil uji koefisien determinasi (R Square) 
sebesar 0,518 atau 51,8% yang artinya 
menunjukan bahwa variabel variasi produk 
bepengaruh sebesar 51,8% 70 terhadap minat 
beli konsumen sisanya sebesar 48,2% yang 
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 
diteliti dalam penelitian ini. 

Adapun saran-saran tersebut adalah sebagai 
berikut:  
1. Melakukan survey mengenai produk yang 

diinginkan oleh konsumen saat ini serta 
melakukan inovasi produk terhadap produk 
yang dijual sehinngga produk yang dijual 
lebih menarik perhatian dan menjadikan 
produk yang ada di Kopbak sebagai produk 
pilihan utama bagi konsumen dibanding 
produk pesaing.  

2. Membuat strategi yang tepat seperti lebih 
meningkatkan variasi pada produk karena 
dengan banyaknya variasi produk yang 
tersedia konsumen dapat memilih produk 
yang diinginkan dan dibutuhkan, sehingga 
dari hal tersebut dapat menarik minat 
konsumen untuk membeli dan dapat menarik 
minat konsumen untuk membeli produk 
dalam waktu dekat.  

3. Kopi Bakar Bapak Endut Cabang Pandeglang 
harus selalu siap menyediakan stok produk 
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minuman maupun makanan yang diinginkan 
konsumen, sehingga dari ketersediaan 
produk tersebut dapat menarik konsumen 
untuk membeli dan konsumen tidak beralih 

ke pesaing.  
4. Kopi Bakar Bapak endut harus lebih 

meningkatkan variasi tampilan dan ukuran 
produk minuman kopi, sehingga dengan 
adanya ukuran yang bervariasi dapat menarik 
minat konsumen untuk membeli karena 
sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya 
dan konsumen tidak beralih ke pesaing. 
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